Fernstudium "Medienmanagement" (PO 07.21)
Abschluss: Bachelor of Arts ‘ P F H

Laufzeit: 10, 8 oder 6 Semester (180 ECTS)

Gepr. Betriebswirt/in FA Messe-, Kongress- und Eventmanagement Dr.

Buhmannschule HED

Einstieg in das 3. Semester der 10- und 8-semestrigen Studienvarianten oder das 2. Semester der 6-semestrigen Studienvariante

Bei einem Quereinstieg stehen die Lehrbriefe aus vorangegangenen Semestern digital auf ,myPFH" bereit. Weitere Prir konnen ke ichtig per E-Mail an printexemplar@pfh.de erworben werden.

PRIVATE UNIVERSITY

Semester Variante - . Anerkannte
Modul-Nr. | Modul Prifungen Note Gewichtun ECTS
10/8/6 9 9 ECTS
1 Schlusselkompetenzen im Fernstudium 1/1/1 EA anerkannt 5 5
2 Grundlagen BWL 1/1/1 EA anerkannt 5 5
3 Grundlagen Recht 1/1/1 K (90) anerkannt 5 5
4 Grundlagen Online Medien 1/1/1 PA 5
5 Grundlagen Print Medien 2/1/1 K (90) 5
6 Grundlagen Audiovisuelle Medien 2/2/1 K (90) 5
7 Projektmanagement 21212 EA anerkannt 5 5
8 Empirische Forschung und Statistik 3/2/2 K (90) 5
9 Managementkonzepte 3/2/2 K (90) anerkannt 5 5
10 Mediendkonomie und Medienpolitik 3/2/2 K (90) 4% 5
11 Wissenschaftliches Arbeiten 41312 HA anerkannt 5 5
12 Wahlpflichtmodul ( Es wird eine Studienausrichtung gewéhit) 6% 5
121 Studienrichtung Medien- und Kommunikationsmanagement anerkanntt 5 5
Grundlagen Kommunikations- und Eventmanagement
122 Studienrichtung Brandmanagement 5
Grundlagen Markenmanagement und integrierte Kommunikation
123 Studienrichtung Medien- und Werbepsychologie 41312 K (90) 5
Grundlagen Psychologie
124 Studienrichtung Eventmanagement anerkanntt 5 5
Grundlagen Kommunikations- und Eventmanagement
125 Studienrichtung Sportmanagement 5
Sportwissenschaft
13 Controlling und Kostenrechnung 41312 K (90) anerkannt 4% 5 5
14 Kommunikationskompetenzen 41313 FP anerkannt 4% 5 5
15 Interkulturelle Kommunikation 5/4/3 K (90) 4% 5
16 Marketing 5/4/3 K (90) 4% 5
17 Wahlpflichtmodul "Interdisziplinares Projekt" 5/41/3 GPR 10% 10
18 Medien- und Kommunikationstheorien 6/5/4 K (90) 4% 5
19 Wahlpflichtmodul Il ** 12% 15
Studienrichtung Medien- und Kommunikationsmanagement
19.1 Strategie und Praxis der Unternehmenskommunikation 15
Campaigning und Crossmedia
Customer Experience Management
Studienrichtung Brandmanagement
19.2 Media Planning und Targeting 15
Campaigning und Crossmedia
Werbepsychologie
Studienrichtung Medien- und Werbepsychologie
193 Personalpsychologie 61514 K (90) 15
Sozial- und Medienpsychologie
Werbepsychologie
Studienrichtung Eventmanagement
19.4 Digital Business 15
Live-Entertainement
Customer Experience Management
Studienrichtung Sportmanagement
195 Grundlagen Sportmanagement 15
Innovationen in der Sportkommunikation
Organisation und Management von Sport-Events
20 Business Planning 71515 PA 4% 5
21 Orientierungsprojekt 71614 HA 10% 10
22 Studentische Initiative 71615 PR 5
23 Entrepreneurship 8/6/6 PR 4% 5
24 Praxismodul 9/715 PR 20
25 Methodenvertiefung Medienmanagement 8/8/6 EX 5
26 Strategie und Organisation 8/81/6 K (90) 4% 5
27 Bachelor-Thesis 10/8/6 T, M (20) 30% 15
Bachelor-Thesis T
Kolloguium M
Summe anerkannter ECTS: 45
- . . . Wi ich M I ki . mi
** Die in Modul 12 gewahlte Studienausrichtung wird fortgefthrt. Ein:;llj:(;‘teg:vzv:fd;?1(eent:s:]e(e:r?::;ein;atcms:x:n
*** Die Modulnote sert sich zu 80% aus der Benotung der Thesis und zu 20% aus der Benotung der midlichen Priifung zusammen eingereicht werden, andernfalls erfolgt die Anrechnung mit
*** Englische Unterrichtssprache Note 4,0
EA: Einsendeaufgab_e - HA:_Hausarbeit - K: Klausur (pauer in Minuten) - P_A: P_rojektarbeit - FP: Fachprésentation - PR: Praxisreflektion - 11n Modul 12 kénnen die Studierenden entscheiden,
GPR: Gruppen-Praxisreflexion - T: Thesis - M: miindliche Priifung (Dauer in Minuten) welcher der beiden Schwerpunkte - 12.1 oder 12.4 - fur die
Vorleistung angerechnet wird

Stand: 14.12.2022



